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Persone, consumi, stili di vita

La storia Due trentenni guidano la media-agency. | clienti? «Altisonanti»

Gli ex emigranti
fanno bingo col web

«Art Project», struttura cilentana, punta sul turismo

0l BARTOLOMEO RUGGIERD

na new media agency
nel Cilento. E la
scommessa di Art
Project che da circa
un anne ha investito
sullo sviluppo del web modermno
e professionale nel territorio.
Quello delle evolute agenzie di
comunicazione che soddisfano
clienti importanti. Alla base del-
I'esperimento  innovative per
'area & una sorta di emigrazio-
ne_di ritorno. Per capirlo basta
entrare nella sede di Vallo della
Lucania della societad. L'atmosfe-
ra sa di competenza e cura del
dertaglio: lavori per client di tut-
ta Italia appesi alle pareti insie-
me a certificati di qualita, si par-
la di «studio dei bisogni dei
clienti, immagine coordinata,
web marketing, studio del tar-
gets. Siamo lontani dai concetti
di siti web a cui era abimato il Ci-
lento, arrangiati alla meglio nei
negozl di computer,
Ad accoglierci Stefano Poggio-
li e Paolo Giordano, entrambi
trentenni, che forti della loro lau-
rea in Scienze della Comunica-
zione e anni di lavoro nel campo
della grafica, hanno deciso di far

fruttare qui le proprie competen-
ze. «Ho lavorato per quattro an-
ni a Milano e Parma, poi ho in-
contrato e raggiunto a Bologna i
miei attuali soci, Alessandro Pal-
mieri e Michele La Rosa. Con lo-
ro abbliamo creato 'agenzia che
sognavo fin da ragazzinos, spie-
ga Stefano, nato a Monza ma cre-
sciuto nel Cilento e che dopo
aver lavorato sei anni in agenzie
di comunicazione e pubblicita
nel nord Italia, ha deciso di tor-
nare a Valle. Un rischio? «Non
credo — continua Stefano — il
Cilento & a un punto di svolta; il
resto d'ltalia e del mondo osser-
va, giudica in modo critico e ha
bisogno di essere informato, Per
farlo ormai bisogna rispettare
certi standard di qualitis.

Il discorso fa riferimento prin-
cipalmente al turismo. «L'ambi-
to economico a cui pit ci rivol-
giamo con i nostri prodotti sono
gli imprenditori turistici e gli en-
ti coinvolti. Internet @ il primo
mezzo di scelta e prenotazione
in ambito turistico: la gente cer-
ca dove trascorrere ferie, ponti
festivi o weekend, girovagando
tra i siti, sfogliando i motori di ri-
cerca. Gli imprenditori non pos-
s0no presentarsi impreparati sul

Art Project Paolo Giordano e Stefano Poggioli

fronte web: un sito non si im-
provvisa, ma dietro esiste uno
studio e una competenza specifi-
ci. Pero il Cilento ¢ arretrato nel
comunicare la propria immagi-
ne su internet. Si trova poca ro-
ba e fatta male. 1l commento
pui apparire arrogante, ma la re-
alta & questa».

Ma tutto cio si traduce in inve-
stimento, spendere non pochi
soldi per un prodotto a cul si &
poco abituati, «E Vostacolo pid
grande che affrontiamo. Qui
non si pensa al sito internet e al-
I'immagine della propria azien-
da come spesa di un certo peso

da pianificare fin dal principio.
Invece occorre pensare al sito
web come a un'automobile: ci
sono vari modelli, per tute le ta-
sche, e i costi cambiano in base
agli accessori che aggiungi».

Stefano e Paolo sono costante-
mente in contatto con 'ufficio
centrale di Bologna e con i clien-
ti grazie a Skype, programma
gratuito di chat e telefonia. Il te-
lefono squilla e arrivano e-mail
da tutta ltalia: Bologna, Firenze,
Roma, Cosenza, Avellino. Ma an-
che da Ascea e Pali-
nuro. Allora gli im-
prenditori cilentani
cominciano a cre-
derci? «5i, per fortu-
na. Ad Ascea e Pali-
nuro abbiamo trova-
to ottimi interlocu-
tori: singoli impren-
ditori turistici e coo-
perative, E gia si ve-
dono i fruttis,

Qualche esem-
pio. «Una struttura
ricettiva di Ascea
ha investito con noi
sulla produzione
del sito web e su
una campagna pubblicitaria sui
motori di ricerca. 1l risultato &
stato un incremento del 50% del-
le prenotazioni e attualmente -
cevono il 90% dei contatt solo
dal sito». Spulciando nel portfo-
lio aziendale si nota che Art
Project ha lavorato per la Regio-
ne Trentino, per Buongiorno Vi-
taminic, per la Misericordia di
Firenze, ha prodotto alcune pub-
blicith di note aziende apparse
su vari portali. Non ci si ferma al
Cilento, dungque. Conclude Ste-
fano: «Non potremmo esistere
se adesso puntassimo solo a
clienti localis.

Tra un mese, po
pria borsa di studi
ch scholar» Claudi
Napoli si & laureats
ra ed & andata al
San Diego per app
mi della crescita de
politane, Da Bari
men Abate & stata
Virginia Commonw
sity per le sue ricerc
farmaceutica. Ed E
ad Harvard per i
scienze economich
laureati di Salerno
l'opportunita  delle
dio del Programma
volare olireoceano,
sa & allo Scripps Res
te per specializzar:
organica. Tornera
quindici giorni prir
sco Zirpoli, che stu
zione aziendale a
University di New ?

Sono soltanto a
di laureati italiani
tuto approfondire
in America grazie ;
di scambi culturali
zare l'eccellenza a
fa da Usa ].William
natore democratics
sas, finanziato dal
di Stato statunitens
stero degli Affari E:
amministrato dalla
ne per ghi scambi o
lia Usa. Dgni annc
portunita di studio
segnamento nel
sono offerte — in |
a italiani e statunite
st'anno per la prim
versita Federico 11



